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Gstaad Saanenland Tourismus

WIR DANKEN FÜR IHR VERTRAUEN UND DIE UNTERSTÜTZUNG UND FREUEN UNS AUF EINE TOLLE 

WINTERSAISON 2023 / 2024.

IHR MARKETING TEAM VON GSTAAD SAANENLAND TOURISMUS

2 Gstaad Saanenland Tourismus | 



Reporting auf einen Blick: Mai bis Ende Oktober 23
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Social Media: Mai – Oktober 2023
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Tourismusbarometer Sommerbilanz (Mai bis Ende August)  

• Positive Sommersaison im Bereich der Wertschöpfung. 

• Leichter Rückgang der Logiernächte gesamt (-4%), Erhöhung 

der Wertschöpfung gemäss Tourismusbarometer. In dieser 

Reduktion ist jedoch nicht die verminderte Hotelkapazität 

miteinberechnet.

• Positive Entwicklung der Logiernächte der europäischen Gäste 

(+3%) und Fernmärkte (+12%). Jedoch konnten sie nicht den 

Verlust der Schweizer Gäste kompensieren (LN). 

• Die Schweizer konnten ohne Reisebeschränkung dieses Jahr 

das erste Mal nach Covid wieder in die Fernmärkte verreisen. 

Der starke Franken hat dies unterstützt.

• Nichts destotrotz braucht es Marketingaktivitäten, die auch 

zukünftig die Logiernächte und entsprechende Wertschöpfung 

garantieren und sichern.
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Tourismusbarometer Herbstbilanz 

• Positive Herbst-Bilanz. Wir konnten die Logiernächte in 2023 im 

Vergleich zu 2022 halten und den Verlust der Schweizer 

Feriengäste mit den Gästen aus den Fernmärkten (+28%) 

kompensieren.

• Auch im Herbst 23 konnten wir einen Nachholbedarf der 

Schweizer für Auslandsreisen feststellen (-2% weniger LN von 

Schweizern als in 2022).

• Das gute Wetter hat den starken Herbst in der Ferienregion 

Gstaad unterstützt. Viele Gäste nutzen daher den verlängerten 

Berg-Sommer für Ihre Herbst-Auszeit.

• Man sieht, dass der Herbst zu einer immer wichtigeren Saison 

wird. Dies sieht man auch im Vergleich zum 

Tourismusrekordjahr 2019 mit +9% LN-Erhöhung. Lediglich die 

europäischen Märkte vermochten noch nicht aufzuholen (-

20%).
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Marketing & Kommunikation
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CONTENT & PR
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Kampagne



Sommerkampagne 2023

ZIEL DER KAMPAGNE
Unter dem Motto «Id Rueh vor Natur» wird die Destination Gstaad bei den definierten 

Zielgruppen als Genussdestination weiter gestärkt und gefestigt.

FOKUSTHEMEN 
▪ Genuss-Wandern 

▪ Genuss-Biken (grösserer Push mit neuen Trails erst 2024 oder später)

▪ Lifestyle (Kulinarik, Wellbeing)

▪ Familienangebot Saaniland

ZIELGRUPPEN 
▪ Naturliebhaber, aktive Geniesser, Familien, Best-Ager und Expats

erstmals im Sommer auch Unterzielgruppe LGBT (Fortführung Winter)

▪ 30-70 Jahre

▪ Mittelstand bis Gutverdiener

ZIELMÄRKTE
BE, VD, FR, SO, BS, Lac Leman (Vevey, Lausanne, Morges, Genf), 

Stadt Zürich & Seegemeinden, Stadt Zug & Seegemeinden

LAUFZEIT:      April – Oktober 2023

Gstaad Saanenland Tourismus | 7. November 20229



Fokusthemen Sommerkampagne 2023
Fokusthema Genuss-Destination – «Id Rueh vor Natur» 

Fokusprodukt Genuss-Wandern Genuss-Bike Lifestyle Saaniland

Produkt-

highlights

Frühling: 

Saanenmöser - Schönried, 

Schönried – Gstaad,

Schönried – Grossi Vorschess (Caquelon),

Obersimmentaler Hausweg, 

Panoramaroute Gstaad – Bissen – Turbach 

– Gstaad (Caquelon Bissen), 

Burgenweg Zweisimmen

Sommer: 

Wander-HL Rinderberg-Horneggli 
(Grillstellen, neues Caquelon Rinderberg, 

Themenweg Alpkultur, Trotti, Wake Up)

Wander-HL Wispile – Chrine – Gsteig / 

Lauenensee (Fondue Caquelon Wispile, 

neuer Genussplatz Wispile, neue Grillstelle 

& neues Fondue Caquelon Lauenen)

Herbst: 

Saanen - Eggli – Gstaad

Lauenen – Lauenensee - Lauenen

Via Alpina Gstaad – L'Etivaz (1. Abschnitt 

mit Eggli-Bahn) 

Vielfältigkeit der Genuss-Bike-

Destination

Bike Events (La Reine - Strictly 

Female Cycling im Juni, CIC ON 

Swiss Bike Cup im Sept)

Bike-Highlight Routen:

891 Gstaad –Trütlisberg

890 Saanen – Rellerli

Eggli Loop (Frühling/Herbst, 

Sommer Wochenenden)

Gastronomie am Berg und im Tal 

„Alpwirtschaft“ (entlang Wanderungen)

Outdoor-Kulinarik: Picknick- / Feuerstellen 

und Genussplätze (neue Grillstellen: 

Rinderberg, Lauenensee, neuer 

Genussplatz Wispile tbc) 

Fondueland / Picknickkorb / Rucksack 
(neues Fondue Caquelon Rinderberg und 

Lauenen, neue Faltkarte)

Bergseen/Bäche/Wasserfälle

Outdoorangebote (Alpenkräuterweg, 

Trottinette, Wake-Up) 

Wellness & Spa

Top-Events

Saanis Erlebniswege

Wander-HL Wispile (Trotti)

STATION Saanen (Entwicklung 

Richtung Indoor-Spielplatz)

Spielplätze (bestehende wie 

Wispile, Olgas Kuhstall (Indoor 

Erlebnis), Alpenruhe und neue wie 

Schönried, Litzi Gstaad, Eröffnung 

Sommer 23) & Schwimmbäder

Saanis Familienprogramm 
(Sommer und Herbst)

Zielgruppe DINKs, Aktiverholende, Best-Ager, Expats
E-Biker, Genuss-Biker, 

Altersgruppe 30-65 Jahre

Geniesser, Erholungssuchende, 

Kulinarik/Gault Millau-Affine

Familien mit Kindern zw. 3-12 

Jahren, Grosseltern

Timing
Grundrauschen über Saison 

in 3 Phasen

Grundrauschen über Saison 

in 3 Phasen

Grundrauschen über Saison 

in 3 Phasen

Grundrauschen über Saison

Fokus: Sommer- und Herbstferien

Zielmarkt ALLE

gstaad.ch/sommer
gstaad.ch/summer
gstaad.ch/ete

https://www.gstaad.ch/sommer/wandern/wanderungen/detail/rinderberg-hornberg-horneggli.html
https://www.gstaad.ch/sommer/wandern/wanderungen/detail/wispile-chrine-gsteig.html
https://www.gstaad.ch/sommer/wandern/wanderungen/detail/wispile-chrine-lauenensee.html


Subthemen

Fokusprodukt Genuss LGBT Standort-Marketing

Produkt-

highlights

Genuss in der Destination

− Wandern

− Lifestyle

− Kunst & Events

− Kulinarik

− Fondueland Gstaad

− Wellness & Spa

Destinationsinterne 

Kommunikation

− Infos (Öffnungszeiten BDG, 

Events etc.)

− Saison-Abo Sommer

− Kulinarische Angebote

− Gstaad Card Sommerangebot 

inkl. ÖV

Zielgruppe
Homosexuelle DINKs, ab 29 

Jahren, aus urbanen Gebieten

Gäste vor Ort, 

Zweitwohnungsbesitzer, 

Einheimische, Leistungsträger

Timing
Vorsaison (Mai-Juni) 

Herbst (Ende Aug – Oktober)
Grundrauschen über Wintersaison

Zielmärkte Städte D-CH und Romandie Destination Gstaad

Sub-Aktivitäten Sommerkampagne 2023

Gstaad Saanenland Tourismus | 7. November 20221111
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gstaad.ch



Ausführung in 3 Phasen

PHASE 1 – BERGFRÜHLING 

▪ Laufzeit 2 Monate: 11. April – Mitte Juni 

▪ Zielgruppe: DINKs, aktive Geniesser, Best-Ager, LGB (Tagesgäste und Übernachtungsgäste Wochentage)

▪ Regionen: Fokus auf Einheimische, Zweitwohnungsbesitzer, Kanton Bern + Romandie

PHASE 2 – SOMMER «ID RUEH VOR NATUR»

▪ Laufzeit 3 Monate: Mitte Juni – August

▪ Zielgruppe: Alle

▪ Regionen: Alle

PHASE 3 – GENUSSVOLLER HERBST 

▪ Laufzeit 2,5 Monate: Mitte Aug – Oktober

▪ Zielgruppe: DINKs, Naturliebhaber, aktive Geniesser, Familien, Best-Agers, Expats, LGBT

▪ Regionen: Alle

Gstaad Saanenland Tourismus | 17. November 202312



Owned – Kommunikationskanäle Gstaad
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Kontinuierliche inhaltliche und optische Updates der Kampagnen Landing

Page gstaad.ch/sommer. Hier findet der potentielle und bestehende Gast

sämtliche Angaben und Inspirationen rund um die Botschaft «Id Rueh vor

Natur».

Kampagnen-Videos und Fokusthemen zeitlich

abgestimmt auf Gstaad Social Media Channels

Kampagnen Key-Visuals in allen E-Mail-Signaturen

https://www.gstaad.ch/sommer/wandererlebnis.html


Paid – Digitale Aussenwerbung

TV-Spot und andere saisonale Werbevideos im Öffentlichen 

Verkehr von Bern, Basel, Zürich inkl. Seeufer, Fribourg und

Lac Leman (Genf, Nyon, Lausanne, Vevey, Montreux)

TV-Spot und andere saisonale Werbevideos auf elektronischen Boards in Bahnhöfen von Bern, 

Basel, Zürich, Zug, Genf, Lausanne, Fribourg

▪ 5 SPOTS

▪ 2 WOCHEN PRÄSENZ IM SOMMER 

▪ 2 WOCHEN PRÄSENZ IM HERBST

▪ 2’874 SCREENS

▪ 1'271’000 BRUTTO-KONTAKTE



Paid - SEA Google Ads

GOOGLE-ADS-KAMPAGNEN APRIL - NOVEMBER (Ziele: Reichweite & Klicks)

▪ 19 Kampagnen in 3 Sprachen auf Google and YouTube über alle 3 Phasen

generierten eine stolze Reichweite von 4.4 MIO. IMPRESSIONEN und fast 135’000

KLICKS zu unserer Website.

▪ Die Klickrate liegt bei CTR 3.35% bei einem ⌀ Klickpreis von CPC 0.31 CHF.

Dies deutet auf korrekte Zielgenauigkeit in der Zielgruppenauswahl und gute

Attraktivität der Anzeigeninhalte hin.

Gstaad Saanenland Tourismus | 15

Kennzahlen 

www.gstaad.ch
Sommer 2023 
Apr – Okt

Sommer 2022 
Apr - Okt

Veränderung 

2023/2022
Sommer 2021 
May - Okt

Sommer 2020 
May - Okt

Klicks 134’785 15’000 + 899 % 76'500 51'400

Impressionen 4’454’039 634'000 +703 % 1'320'000 840'000

Costs 42’332 5’400 +783 % 27'000 21'900

Ø CPC CHF 0.31 CHF 0.35
- CHF 0.04 

günstiger
CHF 0.35 0.43

CTR 3.35 % 2.41 % + 0.94 % 5.81% 6.12%



Paid - SEA Google Ads

GOOGLE-ADS-KAMPAGNEN APRIL - NOVEMBER (Ziele: Reichweite & Klicks)

▪ Traffic auf der deutschen KAMPAGNEN-LANDINGPAGE ist im Vergleich zum

Vorsommer deutlich gestiegen und mit 38’734 Seitenaufrufen von Platz 10 (2022)

wieder auf PLATZ 3 der meistbesuchten Seiten geklettert; eine positive

Konsequenz des eingesetzten Kampagnen-Budgets für Online- und

Offlinewerbung!

▪ PAID TRAFFIC: seit dem Start der Kampagne fanden 16 % der Schweizer Nutzer

ihren Weg zur Website via Google Werbung (im Vergleich zu 10% zum

Vorsommer), was auf die Erhöhung des Werbedrucks im Search Engine Marketing

zurückzuführen ist.
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52%

Direct
24%

Referral
4%
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Organic 
Video

1%



Paid - SEA Social Media Ads

SOCIAL MEDIA ADS KAMPAGNEN APRIL – OKTOBER (Ziele: Reichweite)

▪ 14 Kampagnen auf Facebook und Instagram mit einem

▪ Gesamtbudget von CHF 8’818 über alle Phasen, haben eine 

▪ bezahlte Reichweite von fast 6 MIO. IMPRESSIONEN

▪ 3.65 MIO PERSONEN und

▪ fast 4’000 LINK KLICKS generiert

Gstaad Saanenland Tourismus | 17



Paid - PR Sommer

18 Gstaad Saanenland Tourismus | 

SCHWEIZER ILLUSTRIERTE / GAULTMILLAU BEILAGE
Print, Inserat, 23. Juni 2023 Auflage: 97'310

Grosser Fokus auf aktive Medienarbeit versus bezahlte

Publi Reportagen. Punktuell bezahlte und

zielgruppenspezifische PR wird eingesetzt.



Kampagne

Phase 3 - Herbst



Paid – SEA Google & Social Media Ads - 3. Phase
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KAMPAGNEN 15. AUGUST - OKTOBER (Ziele: Reichweite)

▪ 5 unserer 19 Kampagnen auf Google und YouTube waren Herbstthemen gewidmet und 

erzielten ab Mitte August bis Oktober eine bezahlte Reichweite von mehr als 3 MIO. 

IMPRESSIONEN und fast 76.000 KLICKS

▪ 6 unserer 14 Kampagnen auf Facebook und Instagram waren Herbstthemen gewidmet 

und erzielten ab September eine bezahlte Reichweite von mehr als 2.6 MIO. 

IMPRESSIONEN, 1.4 MIO. PERSONEN und mehr als 1’800 KLICKS ZUSÄTZLICH.



COST PER ENGAGEMENT KAMPAGNE AUF DEM RINGIER DIGITAL NETZWERK 

(Ziel: Engagements)

▪ Laufzeit: 07. September – 31. Oktober 2023

▪ Herbstthemen: Genuss-Wandern und Familienerlebnisse

▪ Zielgruppen: Naturliebhaber, aktive Geniesser, Familien, Best-Ager und Expats

▪ Werbeformate: Video Ads DE/FR, Native Flex L Video, Display Ads DE/FR

▪ Die Besonderheit dieser Kampagne ist, dass sie nicht per Klick auf die Werbung 

abgerechnet (CPC) wird, sondern per tatsächlichen «Engaged Sessions First Users», 

welche dank der Werbung auf und mit unserer Landing Page stattgefunden haben 

(CPE) und via GA4 auf unserer Seite gemessen werden.

▪ Die Kampagne erzielte 6’850 KLICKS, davon wurden 1’082 als tatsächliche 

ENGAGEMENTS gewertet und zu einem CPE VON CHF 4.62 verrechnet.

▪ Das Werbeformat Native Flex L Multidevice Video Ads lieferte die beste 

ENGAGEMENT RATE VON 27%

▪ Alle Werbeformate zusammen erzielten während der Laufzeit bei Ringier eine 

VIEWTIME von 4’621 STUNDEN

ONLINE – Video Ads via Ringier

Gstaad Saanenland Tourismus | 21



Paid PR - Highlights im Herbst (1 / 2)
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NZZ BELLEVUE – SPONSORED CONTENT

ONLINE UND SOCIAL MEDIA

29. August bis 12. September 23

GÉNÉRATIONS – PUBLIREPORTAGE

PRINT 09. September 2023, Auflage: 35‘252  

https://bellevue.nzz.ch/promoted-content/herbst-in-der-schweiz-ab-in-die-ferienregion-gstaad-ld.1747934


Paid PR – Highlights im Herbst (2 / 2)
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BRIGITTE MAGAZIN – PUBLIREPORTAGE

PRINT 13. September 2023, Auflage: 20‘000

50PLUS MAGAZIN – SPONSORED CONTENT

ONLINE September - Oktober 2023, Leserschaft: 193’747

https://50plusmagazin.ch/goldige-aussichten-in-der-ferienregion-gstaad/


Paid PR – Highlights im Herbst für Zielgruppe LGBT
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DIE MANNSCHAFT MAGAZIN & 360° MAGAZIN – SPONSORED CONTENT

18. September – 11. Oktober 2023

Online Content: 1‘084 VIEWS

Social Media Post: REICHWEITE 1‘569 PERSONEN

Newsletter Einbindung 2x: REICHWEITE 1700 PERSONEN, ⌀ ÖFFNUNGSRATE 58%

https://mannschaft.com/erholung-ist-angesagt-5-ideen-fuer-einen-goldigen-herbst-in-gstaad/
https://360.ch/sponsorise/76441-lheure-est-a-la-detente-5-idees-pour-un-automne-en-or-a-gstaad/


C O N T E N T  &  P R

Content & PR



CH: Schweizer Familie 
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GROSSELTERN MAGAZIN

April 2023

Thema: Saaniland 

Integration Themenwege, Olga‘s Kuhstall, 

STATION, Erlebniswelt Alpenruhe 

Auflage: 10’000-15’000 

Leser: 50’000 aktive, lebensfrohe Grosseltern in der 

Deutschschweiz



CH: Wir Eltern 
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WIR ELTERN

April 2023

Thema: Familien

Page Visits: 250’736



CH: Berichterstattung neue Lernparks
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ANZEIGER VON SAANEN / BERNER OBERLÄNDER

28. April 2023 

Thema: Neue Lernparks Skischulen Destination Gstaad



CH: Wir Eltern 

29 Gstaad Saanenland Tourismus | 

WIR ELTERN

Mai 2023

Thema: Hotel Spitzhorn

Page Visits: 250’736



CH: Active Live / Das Freizeitmagazin
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ACTIVE LIVE / DAS FREIZEITMAGAZIN 

1. Mai 2023

Thema: Lauenensee

Auflage: 14'021



CH: Active Live / Das Freizeitmagazin
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ACTIVE LIVE / DAS FREIZEITMAGAZIN 

1. Mai 2023

Thema: Region Sanetsch

Auflage: 14'021



CH: Wandermagazin Schweiz
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WANDERMAGAZIN SCHWEIZ

2. Mai 2023

Thema: Wispile

Auflage: 12’568



CH: Femina.ch
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FEMINA.CH 

8. Mai 2023 

Thema: Wasserfälle / Geltenschuss

Pageviews: 291‘500



CH: Ride – Mountainbike-Magazin Schweiz
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RIDE – MOUNTAINBIKE-MAGAZIN SCHWEIZ

5. Mai 2023 

Thema: Jugendherberge / Mountainbike

Auflage: 12‘000



CH: Berichterstattung HV
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DIVERSE MEDIEN

17. Mai 2023 

Thema: HV – Geschäftsbericht 



CH: Travel News
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TRAVEL NEWS – DAS PORTAL FÜR REISEN UND TOURISMUS

22. Mai 2023 

Thema: Wasserfälle / Geltenschuss

Pageviews: 239‘546 pro Monat 



CH: Gstaad Menuhin Festival & Academy
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LE TEMPS & NZZ BEILAGE VIA MENUHIN 

Juni 2023

Thema: Integration Ferienregion Gstaad 

Leser: 301’000 



CH: Blick.ch 
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BLICK.CH 

Juni 2023

Thema: Die schönsten Wellness-Oasen in den 

Bergen 

Integration Alp Turnels – Molkebad 

Leser: 301’000 
BLICK.CH 

13. Juli 2023

Thema: Das sind die 11 schönsten Hotel-Bars der Welt 

Integration The Alpina Gstaad 

Leser: 301’000 



CH: Schweizer Familie 

39 Gstaad Saanenland Tourismus | 

SCHWEIZER FAMILIE

22. Juni 2023

Thema: Fondueland

Auflage: 119’026



CH: Schweizer Illustrierte / GaultMillau
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SCHWEIZER ILLUSTRIERTE / GAULTMILLAU BEILAGE

Print, 7 Seiten (Region Gstaad + Pays d‘Enhaut) 

23. Juni 2023, Auflage: 97'310



CH: Schweizer Illustrierte / GaultMillau
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SCHWEIZER ILLUSTRIERTE / GAULTMILLAU BEILAGE

Print, 7 Seiten (Region Gstaad + Pays d‘Enhaut)

23. Juni 2023, Auflage: 97'310



CH: Tagesanzeiger 
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ZÜRCHER TAGESANZEIGER 

27. Juni 2023

Thema: 22 sommerliche Ausflugstipps

Pageviews: 495‘000 pro Tag



CH: Blick.ch 
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BLICK.CH 

12. Juli 2023

Thema: Das sind die Lieblingswanderungen der 

Blick-Community 

Integration Höhenwanderung Rinderberg-Horneggli

Leser: 301’000 



CH: Kommunikation PostAuto Linie Abländschen (1/7)
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MEDIENMITTEILUNG POSTAUTO (25. MAI 2023) 

_ Thuner Tagblatt

_ Radio Bern 1



CH: Kommunikation PostAuto Linie Abländschen (2/7) 
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MEDIENMITTEILUNG POSTAUTO (25. MAI 2023) 

_ Anzeiger von Saanen

_ Freiburger Nachrichten

_ Berner Oberländer / Berner Zeitung



CH: Kommunikation PostAuto Linie Abländschen (3/7)
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ANZEIGER VON SAANEN

25. Juli 2023 

Thema: Neue PostAuto Linie Abländschen

Auflage: : 4'511



CH: Kommunikation PostAuto Linie Abländschen (4/7)
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DIVERS MEDIENBEITRÄGE

• Thuner Tagblatt

• Berner Zeitung BZ



CH: Kommunikation PostAuto Linie Abländschen (5/7)
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MEDIENMITTEILUNG POSTAUTO (25. MAI 2023) 

• Anzeiger von Saanen

• Thuner Tagblatt

• Radio Bern 1

• Freiburger Nachrichten



CH: Kommunikation PostAuto Linie Abländschen (5/7)
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SOCIAL MEDIA / PORTALE

• Webseite PostAuto Schweiz

• Tweet Schweiz Tourismus 

• Webseite La Gruyère 



CH: Bilan Luxe in der Westschweiz
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BILAN LUXE 

23. Juli 2023 

Thema: Fondueland 

Online & Print 



CH: GaultMillau Channel (1/2)  
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GAULTMILLAU CHANNEL 

16. Juli 2023

Thema: Göschel: Wachteln aus 

Gstaad, Käse vom Eggli

gaultmillau.ch 

GAULTMILLAU CHANNEL 

04. Juli 2023

Thema: Saveurs Event – 

Züneweid, Silvio Germann

gaultmillau.ch 

GAULTMILLAU CHANNEL 

23. Juli 2023

Thema: Palace: Willkommen im 

St. Tropez der Alpen! 

gaultmillau.ch 

GAULTMILLAU CHANNEL 

22. August 2023

Thema: Martin Göschel: Saint-

Tropez on Eggli Gstaad

gaultmillau.ch 



CH: GaultMillau Channel (2/2) 
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GAULTMILLAU CHANNEL 

08. September 2023

Thema: Wandern Herbst- Martin 

Bieri – Sunne Stübli 

gaultmillau.ch 



CH: Homecoming Anton Mosimann-Tour (1/3) 
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SWISS DELUXE HOTELS & SCHWEIZ TOURISMUS 

TOUR 

Juni / Juli 23 

Thema: Anton Mosimann-Tour durch die Schweiz 

GaultMillau Online-Channel (Website, Social Media, 

Newsletter) 



CH: Homecoming Anton Mosimann-Tour (2/3) 
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SWISS DELUXE HOTELS & SCHWEIZ TOURISMUS 

TOUR 

Juni / Juli 23 

Thema: Anton Mosimann-Tour durch die Schweiz 

Schweizer Illustrierte 



CH: BLICK REISEN
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BLICK REISEN

Juni 2023 

Thema: Lauenensee

Auflage: 184'628



CH: 24heures 
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24HEURES

07. Juli 2023

Thema: Menuhin Festival & Käsegrotte, Offcut kitchen 

mit The Alpina Gstaad 

Auflage: 381’000 Print & Online 

Leser: 137’000



CH: Zürcher Tagblatt
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ZÜRCHER TAGBLATT

09. August 2023

Thema: Schweizer Kraftort: Ein Bergsee wie im Bilderbuch – Lauenen/

Lauenesee 

Auflage: 109'565 Exemplare



CH: Ticino Management (1/2)
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Datum: Juli/August 2023

Thema:  Ferienregion Gstaad & Gstaad Menuhin Festival & Academy & Top 

 Events 

Medium:  Ticino Management 

Partner:  Gstaad Menuhin Festival & Academy

Auflage:  Online & Print 

Links zu den Artikeln:

GENUINA ESTATE ALPINA - EIDOS SWISS MEDIA (EIDOSMEDIA.CH)

GSTAAD INTERPRETE DELLA GRANDE MUSICA - EIDOS SWISS MEDIA

  

 

https://www.eidosmedia.ch/it/gstaad-saanenland-estate-alpina/
https://www.eidosmedia.ch/it/gstaad-saanenland-estate-alpina/
https://www.eidosmedia.ch/it/gstaad-menuhin-festival-summer/


CH: Ticino Management (2/2)
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CH: GaultMillau Channel - Romandie

60 Gstaad Saanenland Tourismus | 

GAULTMILLAU CHANNEL ROMANDIE 

August 2023

Thema: Randonnée gourmande autour 

d‘un caquelon géant 

gaultmillau.ch 



CH: Nau.ch

61 Gstaad Saanenland Tourismus | 

NAU.CH

14. August 2023

Thema: Fünf herzige Städtchen und Dörfer für euren nächsten Ausflug

3,5 Mio unique clients pro Monat



CH: Zeitlupe
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Datum:  August 2023

Thema:  Fondue ohne Stinken

Medium:   Zeitlupe – Magazin für Seniorinnen und 

  Senioren 

Auflage:  60’718 

 

  



CH: Schweizer Bauer – Artikel von Barbara Blunschi 
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SCHWEIZER BAUER

12. September 2023

Thema: Züglete: Wenn die Kühe das Publikum entzücken

Online Artikel: Der Schweizer Bauer: Züglete: Wenn die Kühe das Publikum entzücken

Auflage: 28'840   

https://www.schweizerbauer.ch/regionen/bern/zueglete-wenn-die-kuehe-das-publikum-entzuecken


CH: Zeitlupe
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ZEITLUPE

Oktober 2023

Thema: Winterwanderwege & Fondueland 

Auflage: 60’718 



CH: Transhelvetica Magazin
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Transhelvetica Magazin

09. Oktober 2023

Thema: Kulinarik auf Raupen

Auflage: 285‘000  



CH: ÖV inkl. mit Gstaad Card
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DIVERSE MEDIEN

• Saanen Anzeiger

• Simmentaler Zeitung 

• Jungfrau Zeitung 

• Htr  

Oktober 2023 



CH MICE: MICE-tip
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MICE-TIP 2/2023

April 2023

Thema: MICE

Auflage: 11‘000



CH MICE: PME
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PME

2. Mai 2023

Thema: MICE (Bleisure)

NL, Online & Linkedin

Empfänger NL: 30’640 / Page Impressions 76’000 / Linkedin: 18’562 Follower

Link zu Online-Artikel

https://www.pme.ch/entre-affaires-et-detente


CH MICE: Event Emotion
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EVENT EMOTION

17. Mai 2023 

Thema: Mice

Auflage: 25‘000

Online

https://www.eventemotion.ch/berner-oberland-mit-bergliebe-und-viel-zeit/


CH MICE: Miss Moneypenny
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MISS MONEYPENNY

Juni 2023 

Thema: Mice

Auflage: 5’000 



CH MICE: Event Emotion
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EVENT EMOTION

30. September 2023 

Thema: Mice

Auflage: 25‘000



CH MICE: MICE-tip
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MICE-TIP 2/2023

September 2023 

Thema: MICE

Auflage: 11‘000

Online: Page impr. 30‘000 / Monat; 5000 NL-Abonnenten



CH MICE: Eventlokale 
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NEWSLETTER EVENTLOKALE

April, Mai, Juni, Juli, August, September, Oktober

Thema: Mice (Locations in der Höhe, Bijous am Wasser, Teambuilding usw.)

NL-Abonnenten: ca. 80‘000 



DACH: Falstaff Spezial Schweiz  
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FALSTAFF MAGAZIN (CH, DE, ÖSTERREICH) 

28. Mai – 02. Juni 2023 

Thema: Das Alpine Saint-Tropez / Genuss-Reise-

Destination 

www.falstaff.com/

Falstaff ePaper, Newsletter, SoMe

Auflage: 200‘000

http://www.falstaff.com/Newsletter/SoMe%20/
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DE: Exklusive Medienmitteilung ST 

76 Gstaad Saanenland Tourismus | 

SCHWEIZ TOURISMUS MEDIENMITTEILUNG AN 

DEUTSCHE MEDIEN

Datum:  07. März 2023

Empfänger:  2245

Öffnungsrate: 44% 

Click-Rate:  7,11%



FR: Online Magazin Yonder
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ONLINE MAGAZIN YONDER 

Mai 2023

Thema: Berne (Kooperation Made in Bern & ST) 

Reichweite: 4 Mio. 

Visits: 65’000



FR: Suisse Aventure – Courrier international
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SUISSE AVENTURE – COURRIER INTERNATIONAL

30. März bis 11. Juli 2023

Zusammenarbeit mit Made in Bern und ST Frankreich

Thema: Online-Spiel mit 14 Berner Sommer-POIs und 

Gewinnspiel 

Begleitende Print- und Online-Massnahmen 

Impressionen: 7 Mio. 



Benelux: NL Schweiz Tourismus
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NEWSLETTER SCHWEIZ TOURISMUS

Mai 2023

Thema: Fondueland

Anzahl AbonnentInnen: 35‘000



M E D I E N R E I S E N

Medien- und 

Influencer-

Reisen



Support Leistungsträger für Medienreisen  

81

• Zusammenarbeit mit verschiedensten Partnern:

• Bergbahnen der Destination Gstaad AG

• Glacier3000

• Top Events

• Hotellerie

• Aktivitäten wie Dorfführungen, Kutschenfahrten, Museum etc.

• Käsegrotte Gstaad

• Fonduerucksack
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CH: Brigitte Magazin & 50plus Magazin (1/3)

Datum: 11. / 12. Mai 2023

Thema:  Bike mit Katrin Espiasse, ehemalige Skifahrerin

Medium:  Das Magazin für Frauen in der Schweiz 

Teilnehmer Dörte Welti, Chefredaktorin Brigitte Schweiz

Partner  Molkerei Schönried, Käsegrotte,  

  Guides Gstaad Saanenland 

Auflage:  20‘000 
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Resultat: Brigitte (2/3)   

83 Gstaad Saanenland Tourismus | 

BRIGITTE MAGAZIN

20. Juli 2023

Thema: E-Bike in der Ferienregion Gstaad

Auflage: 20’000



Resultat: 50plus Magazin (3/3) 
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50PLUS MAGAZIN 

Juli/August 

Thema: E-Bike in der Ferienregion Gstaad

Leserschaft: 193’747



CH: RTS – 19:30 Tagesschau (1/2) 

85

Datum 07. Juni 2023

Thema:  Neue Postauto-Linie Saanen-Abländschen

Medium:  Tagesschau in der Westschweiz 

 

Partner:  Berghotel zur Sau, Ruedi Hählen, Dorf-Organisation 

 Abländschen – Hans-Peter Dänzer 
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CH: RTS – 19:30 Tagesschau (2/2) 

86 Gstaad Saanenland Tourismus | 

19h30 - Play RTS

https://www.rts.ch/play/tv/19h30/video/19h30?urn=urn:rts:video:14090609


CH: Seazen Magazin 

Datum:  07. Juni 2023

Thema:  Bergsommer Ferienregion Gstaad

Medium   4x im Jahr, Reisemagazin 

Teilnehmerinnen: Bettina Mitter & Begleitung

Partner  Hotel HUUS, BDG, Molkerei Gstaad, Marianne Dubuis Kutscherei 

 Reichenbach, Guides Gstaad Saanenland, Le Grand 

  Bellevue, Bauer Willi Bach

Auflage:  20‘000 => Artikel folgt im Frühling 2024

Digital:  170‘000 Page Impressions pro Monat, 16‘450 Insta Follower
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CH: Bloggerreise Sina Candrian (1/2)

Datum:  17. – 18. Juni 2023

Thema:  Wandern und Biken in der Ferienregion Gstaad

Medium   Online Blog & Social Media 

Teilnehmer: Sina Candrian, Profisnowboarderin & Bike-Enthusiastin, 

 Corsin Näff, Fotograph

Partner  Jugendherberge Gstaad Saanenland, BDG

Reichweite: 6112 Follower 
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CH: Bloggerreise Sina Candrian (2/2) 
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OVERNIGHT BY SWISS YOUTH HOSTELS

Juni 2023

Ferienregion Gstaad – der Geheimtipp unter Bike-

Fans und Wanderbegeisterten (youthhostel.ch)

https://blog.youthhostel.ch/ferienregion-gstaad-der-geheimtipp-unter-bike-fans-und-wanderbegeisterten/
https://blog.youthhostel.ch/ferienregion-gstaad-der-geheimtipp-unter-bike-fans-und-wanderbegeisterten/


CH/UK: Grand Tour Deluxe mit Anton Mosimann (1/3)

Datum 19. Juni 2023

Thema:  Chef Anton Mosimann besuchte die Ferienregion Gstaad auf seiner 

 Grand Tour Deluxe durch die CH Gstaad. 

Medium:   Diverse Medien & Influencer aus der Schweiz und UK. Medienreise 

mit Swiss  Deluxe Hotels & Schweiz Tourismus UK 

Teilnehmer: Anton Mosimann, Uk Medien, Schweizer Journalisten und 

Influencer

Partner  Le Grand Bellevue, Kutscherei Johann von Grünigen, Käsegrotte 
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CH/UK: Grand Tour Deluxe mit Anton Mosimann (2/3)
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SAANEN ANZEIGER

23. Juni 23
GAULTMILLAU CHANNEL 

Juli 2023

ELENASTENESS 

Influencerin 

Follower: 23‘300



CH/UK: Grand Tour Deluxe mit Anton Mosimann (3/3)

Gstaad Saanenland Tourismus | 92

SCHWEIZER ILLUSTRIERTE 

SCHWEIZER ILLUSTRIERTE 

August 2023

Auflage: 130‘842



CH: 24heures

Datum: 29. Juni 2023

Thema:  Käsegrotte, Gstaad Menuhin Festival & Academy,

  The Alpina Gstaad

Medium:  Tageszeitung Romandie (Print & Online) 

Teilnehmer: David Moginier, Journalist 

Partner:  René Ryser, Molkerei Gstaad 

Auflage:  41‘088

Leserschaft: 132‘000 pro Tag 

Unique User: 319‘570 pro Monat  
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Terroirs des montagnes: Gstaad cache bien ses fromages 

| 24 heures

https://www.24heures.ch/gstaad-cache-bien-ses-fromages-108470682822
https://www.24heures.ch/gstaad-cache-bien-ses-fromages-108470682822


CH: Rapunzel will raus (1/2)

Datum:  29. Juni 2023

Thema: Saaniland

Medium:  Familienbloggerin und Influencerin 

Partner: Molkerei Gstaad, BDG, Bauer Dominik Matti, 

Hotel HUUS

Follower Insta: 8’251 
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CH: Rapunzel will raus (2/2)
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Gstaad – Bergabenteuer zwischen Lauenensee und 

Wispile (rapunzel-will-raus.ch)

https://www.rapunzel-will-raus.ch/gstaad-schweiz-bergabenteuer-lauenensee-wispile/


CH: Kulinarik-Medienreise

Datum: 02. Juli – 04. Juli 2023

Thema:  Kulinarik & neue Postauto-Linie Saanen-Abländschen, 

  Abländschen, Saveurs Gstaad

Medium:  Diverse Genuss-Medien wie Marmite Magazin, MEN, GaultMillau & 

 senzacamedi

TeilnehmerInnen: Claudia Salzmann, Alex Kühn, Max Fischer, Antje-Katrin Schaniel

Partner:  Dorforganisationspräsident Hans-Peter Dänzer, Hans-Peter Reust 

 mit Saveurs, The Alpina Gstaad, Berghotel zur Sau, Anna Bach mit 

 Perlhühner, Buure Metzg Gstaad

Veröffentlichung Marmite Frühling 2024
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Resultat: Tages-Anzeiger 
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TAGESANZEIGER 

August 2023

Thema: Kulinarik-Medienreise – Offcut-Kochkurse / Martin Göschel

3 Seiten – Kulinarik-Reportage  

Leser: 928‘000 (Print & Online) 



CH: Blick.ch 
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Datum:  01. – 03. August 2023

Thema:  Familienferien in der Ferienregion Gstaad

Medium:   Blick.ch

TeilnehmerInnen: Dorothea Vollenweider & Familie

Partner:  Bauer Dominik Matti, BDG, Hotel HUUS, Saaniland

Anzahl Besucher 

pro Tag:  2’931’700

WANDERN IM SAANENLAND: REISEBERICHT ÜBER GSTAAD IM BERNER OBERLAND - BLICK

 

  

https://www.blick.ch/life/reisen/familienferien-in-gstaad-das-saanenland-zu-fuss-entdecken-id18888338.html


CH: Evy in Switzerland
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Datum:  31. August – 02. September 2023

Thema:  Ferienregion Gstaad

Medium:   Influencerin: Instagram - Social Media 

TeilnehmerInnen: Evgeniia Gilshtein (Influencerin) / Vitalii Dusmatov (Fotograf)

Partner:  Hotel Ermitage, Käsegrotte, Molkerei Schönried, Explora Gstaad, 

  Restaurant Wasserengrat, Sessellift Wasserengrat

Reichweite: Instagram Follower (aktuell) 169‘000

 

  



CH: Reisen-Lifestyle.ch – Blog & Website 
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Datum:  01. bis 02. September 23

Thema:  Züglete

Medium:   Blog, Website & Youtube  – Barbara Blunschi

TeilnehmerInnen: Barbara Blunschi

Partner:  Petit Relais, diverse Bauern in der Züglete

Views:  6302

SCHWEIZ - TRADTIONELLER ALPABZUG AN DER ZÜGLETE 2023 IN GSTAAD -

REISEN-LIFESTYLE.CH

 

  

https://reisen-lifestyle.ch/schweiz-traditioneller-alpabzug-an-der-zueglete-2023-in-gstaad/
https://reisen-lifestyle.ch/schweiz-traditioneller-alpabzug-an-der-zueglete-2023-in-gstaad/
https://reisen-lifestyle.ch/schweiz-traditioneller-alpabzug-an-der-zueglete-2023-in-gstaad/
https://reisen-lifestyle.ch/schweiz-traditioneller-alpabzug-an-der-zueglete-2023-in-gstaad/
https://reisen-lifestyle.ch/schweiz-traditioneller-alpabzug-an-der-zueglete-2023-in-gstaad/


Marktübergreifend : ST 100% Women La Reine Strictly Female (1/2) 

Datum: 22. – 25. Juni 2023

Thema:  100% Women-Kampagne von Schweiz Tourismus. Tour de Suisse 

 mit Abschluss in der Ferienregion Gstaad & La Reine

Medium:   25 Journalistinnen, Schweiz Tourismus 

Partner:  Golfhotel les Hauts de Gstaad, Hotel HUUS, La Reine, 

  Bergrestaurant Hornberg, Glacier3000
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Marktübergreifend : ST 100% Women La Reine Strictly Female (2/2)

Gstaad Saanenland Tourismus | 103



Intl. Media trip Swissness and Swiss History
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Datum:  25. – 26. August 2023

Thema:  Ferienregion Gstaad

Medium:   Diverse Internationalen Print, Radio und 

  online Ausgaben

TeilnehmerInnen: 9 Journalisten aus Indien, Belgien, Australien, Japan, 

 Kanada, China, Slowakei, Brasilien

Partner:  Golfhotel, Restaurant Lauenensee, Rangertour, 

 Molkerei Gstaad, Bergrestaurant Hornfluh

Reichweite: International

 

  



Benelux: Reisreporter.be

105

Datum:  09. Mai 2023

Thema:  Grand Tour of Switzerland mit einem E-Auto

Medium   Online Blog 

Teilnehmerinnen: Margot Swaelens & Laura Schaerlaeken

Partner  Guides Gstaad Saanenland, Käsegrotte, Molkerei 

 Schönried, Golfhotel Les Hauts de Gstaad & Spa, 

 Hotel Kernen 

Reichweite: 
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Benelux: Ambassador Evi Hanssen (1/2) 

Datum 20. – 21. Juni 2023

Thema:  Ambassador Trip mit Schweiz Tourismus, Nachhaltigkeit

Medium   Social Media, Distribution mit Roularta (Benelux), Knack-Weekend 

 (Be), Feeling (Be), Elsevier Weekblad (NL)

Teilnehmer: Evi Hanssen, Hendrik Smeyers, Ben Vetter, Monica Danuser (ST)

Partner  Hotel Kernen, Molkerei Gstaad, Bauer Dominik Matti, BDG

Reichweite: 2-3 Mio. Kontakte 
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Benelux: Botschafter Evi Hanssen (2/2) 
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DPP Tourisme Suisse_EDIT_SUMMER_90s 

BERN_v05.mp4 - Visie Klant Summer edits - Frame.io

https://app.frame.io/reviews/4944fef4-ce0a-439e-9139-492a10d8d5f7/d776f1b2-9a4c-4fda-b2b5-76d698db199d?version=3ea52231-912c-42b6-ab2d-acb545bde3e1
https://app.frame.io/reviews/4944fef4-ce0a-439e-9139-492a10d8d5f7/d776f1b2-9a4c-4fda-b2b5-76d698db199d?version=3ea52231-912c-42b6-ab2d-acb545bde3e1


UK: VIP Ambassador – Sally Philips 

Datum:  20. – 22. Juni 2023

 

Thema:  VIP Ambassador-Reise mit Schweiz Tourismus UK  & Made in Bern 

Medium:  The Telegraph  

Teilnehmer:  Sally Phillips & Partner 

Partner:  Golfhotel Les Hauts de Gstaad & Spa, Hotel Alpenland, Molkerei 

 Schönried, Explora Guides, 

Reichweite: 20‘000 Unique User Website, 30‘000 Co-Branded 

  Display Banners, 4 Mio Impressions 
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Resultat: The Telegraph 
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UK: Country Life Magazin 

Datum: 25. – 28. Juni 2023

Thema:  Ferienregion Gstaad

Medium:   Country Life Magazin – UK Lifestyle Magazin 

Teilnehmer: Rosie Paterson, journalist 

Partner:  Glacier3000 und diverse Partner 

Auflage:  40‘560 

Leserschaft: 400‘520
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UK: UK-Sommer-Medienreise (1/4)

Datum: 26. – 29. Juni 2023

Thema:  Alpine Authentizität, Nachhaltigkeit – Medienreise mit Schweiz 

 Tourismus UK 

Medium:   6 Journalisten:Innen aus UK

Teilnehmer: Fran Lambert, Rachael Davies, Karl Cushing, Charlotte Lynham, 

 Catherine Murphy, Bev Watts, Rod Gilchrist

Partner:  Berghotel zur Sau, Dorforganisation Abländschen, Käsegrotte, 

 Molkerei Gstaad, Guides Gstaad Saanenland 
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UK: UK-Sommer-Medienreise (2/4)

Bilder einfügen 
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UK: Medienreise (3/4) 
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WANDERLUST UK 

Juli 2023

Online-Artikel

Reichweite: 683‘000

I NEWS UK 

Juli 2023

Online & Print 

Reichweite: 1‘197‘633

Print: daily N/A

IRISH DAILY MAIL

5. August 2023

Newspaper

Reichweite: 17‘148
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TTG magazine

5. September 2023

Online & Print

Reichweite Print: 

25‘000

Online: 50‘000

TTG magazine

5. September 2023

Online & Print

Reichweite Print: 

25‘000

Online: 50‘000

UK: Medienreise (4/4) 



UK: Maddox Gallery – HypArt
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Datum: 18. – 19. Juli 2023

Thema:             Maddox Gallery press trip mit Künstler Cooper (Kunst)

Medium:             Hype Beast-Website & Social Media

Partner:  Maddox Gallery, Schweiz Tourismus

Reichweite:          10 Mio Besucher



UK: Influencer Trip

Datum: 18. – 21. September 2023

Thema:  Your Break at The Alpina Gstaad, 

  Zusammenarbeit mit The Alpina Gstaad 

Medium:   Social Media Kanäle 

Teilnehmer: 3 Influencerinnen

Partner:  The Alpina Gstaad, Käsegrotte, 

Reichweite:                   je über 100‘000 Follower (bonnierakhit, english_ems, 

  emilytierneyofficial)
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NL: Medienreise Trouw Magazin (1/2)

Datum: 11. – 12. Mai 2023

Thema:  GoldenPass Express 

Medium:  Trouw, niederländisches Magazin 

Teilnehmer: Louël de Jong und Ruby (Begleitung)

Partner:  Molkerei Gstaad, Hotel Alpenland, Posthotel Rössli, Gässlihof, 

 Bauer David Perreten
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Resultat: Medienreise Trouw (2/2)
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TROUW MAGAZIN 

Juni 2023

Print & Online 

Leserschaft: 257‘000  



DE: Viel-Unterwegs (1/2)

Datum: 30. – 31. Mai 2023

Thema:  Grand Tour of Switzerland – mit dem E-Auto unterwegs

Medium:   Social media @vielunterwegs / viel-unterwegs.de

Teilnehmer: Katrin Lehr, Dominik Kokocinski

Partner:  Posthotel Rössli, Molkerei Gstaad

Followers:  28‘000
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DE: Viel-Unterwegs (2/2)
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VIEL-UNTERWEGS.DE

Juni 2023

Unique Visitors per month: 450‘000

Insta Followers: 28‘000

FB Followers: 16‘000



DE: Savoir Vivre
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Datum:  18. – 21. August 2023

Thema:  Natur & Kultur 

Medium:   Savoir Vivre 

TeilnehmerInnen: Dr. Thomas A. Coucoulis & Clara-Lina Deinhard 

Partner:  Zusammenarbeit mit Gstaad Menuhin Festival & Academy, 

 Ermitage Hotel 

Publikation:  November – Dezember 2023

Auflage:  40‘000, deutschlandweit, Teile von Österreich 

 

  



DE: Trescher Reisen – Reiseführer 
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Datum:   21. – 23. August 2023

Thema:   Aktiv und Genussvoll

Medium:    Trescher-Reiseführer Bern

TeilnehmerInnen:  Isa Ducke & Natascha-Maria 

Thoma

Partner:   Gässlihof B&B, Sparenmoos 

  Sitealp Fam. Santschi, Hotel 

  Rössli, BDG, Hotel Sanetsch, 

Publikation:  Frühjahr /Sommer 2024

Auflage:   4000

 

  



FR: Influencer Culturez-vous

Gstaad Saanenland Tourismus | 123

Datum: 06. – 07. Juli 2023

Thema:  Post-Tour, Schweiz Reise mit Integration Gstaad (Grand Tour of 

 Switzerland) 

Medium:   Social Media & culturez-vous.com 

Teilnehmer: Vitek Antoine, Christiane Gérard

Partner:  Landhaus Saanen, Käsegrotte, Willy Bach, 

  Guides Gstaad Saaneland, Molkerei Gstaad, 

  Posthotel Rössli 

Reichweite: 105‘000 



FR: Le Monde
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Datum:  18. - 19. September 2023

Thema:  Publikation für die Olympischen Spiele in

  Paris Sommer 2024 in Zusammenarbeit mit 

 ST und Made in Bern 

Medium:   Grosse Mediengruppe in Frankreich, 

 LeMonde.fr, M Le Mag (Print), SoMe 

 LeMonde, LeMonde-App, Radio France 

Partner:  Posthotel Rössli, Explora, Molkerei Gstaad

Impressionen: 37,2 Mio 

Visits:  216‘000

Videoansichten: 200‘000

Veröffentlichung: März bis Juni 2024 

 

  



FR: Le Figaro (1/2)
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Datum:  28. August – 03. September 2023

Thema:  Ferienregion Gstaad

Medium:   Le Figaro Website und Le Figaro Magazin 

TeilnehmerInnen: Brigitte Baudriller, Journalist

  Antonin Borgeaud, Photographer

Partner:  Palace Gstaad, The Alpina, Hotel Huus

  Restaurant Lauenensee, Rangertour, 

  Molkerei Gstaad, Bergrestaurant Hornfluh, Explora, 

 Posthotel Rössli, Willi Bach, Regina Martin, Günther 

 Sachs, Marina Anouilh Gstaad, Fam. Dänzer, 

  Berghotel zur Sau, Menuhin, Johann von 

  Grünigen, Jardin du Monts, 

Publikation: Frühling 2024 (9 Seiten)

Publikation: wöchentlich /Freitags 2‘172‘000 Leser

  131‘745‘641 Besucher/Monat



FR: Le Figaro (2/2)
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GCC: Influencer Reise (1/2)
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Datum: 26. – 27. Juli 2023

Thema:  Gstaad

Medium:   Social-Media-Kanäle

Teilnehmer: Farah Awadh AlAydi, Zainab AlSawalhi

Partner:  Molkerei Gstaad, Kutscherei Johann von Grünigen, Post Hotel 

 Rössli

Follower:  324‘000



GCC: Influencer Reise (2/2)
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USA: Intl. Media trip STS & Glacier 3000
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Datum:  12. - 13. September 2023

Thema:  Ferienregion Gstaad

Medium:   diverse Print und online Ausgaben

TeilnehmerInnen: 6 Medien & Influencer aus USA/Kanada

Partner:  Restaurant  Lauenensee, Rangertour, 

  Käsegrotte, Molkerei Gstaad, Explora, 

 Posthotel Rössli, Glacier 3000

 

  



S O C I A L  M E D I A

Social Media



Social Media: Mai – Oktober 2023
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Social Media: Facebook (Mai – Oktober 2023)

132

Fazit:
▪ Die Reichweite der Posts hat sich fast verdoppelt begünstigt durch Paid Kampagnen
▪ FB stagnierende Follower-Zahlen (FB verliert an Popularität), Interaktion auch abnehmend
▪ Top Posts: gut verlinkte Posts, Erlebnis-Tips, Züglete, Übernachten unter Sternen (Berg-Unterkünfte)
▪ Bewegtes Bild läuft in der Regel weniger stark auf FB aber generiert mehr Reichweite  
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Facebook Insights Nov. - März 2023 Mai - Okt. 2023

Anzahl Follower 28’321 29’860 (+7.9 %)

Anzahl Posts 232 228

Engagement organisch 19’924 18’118

Impressionen 4’440’082 6’630’476 (inkl. Paid)

Reichweite total 3’543’127 5’631’812

Reichweite Paid Average 15’818,64 24’020,77

Reichweite organisch 7’997,36 6’755,9

Interaktionen (Likes, Shares etc.) 41’357 30’012

Top Post 1

Bilanz Hotel Rating

Reichweite: 83’924

Interaktionen: 2’155 

Top Post 2

Genusswandern

Reichweite: 60.833
Interaktionen: 1’531 



Social Media: Instagram (Mai. – Oktober 2023)

133

Fazit:

▪ Die totale Reichweite hat sich fast verdoppelt! Produktion von zusätzlichem 
Content mit Reels wurde erhöht, auch begünstigt durch Erhöhung der Posts 
sowie Paid Kampagnen. 

▪ Was läuft? Kühe, Chalet, Berge => typische Klischées
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Instagram Insights Nov. - März 2023 Mai - Okt. 2023

Anzahl Follower 49’612 51’650 (+ 4.1%)

Impressionen 3'659’778 5’217’945 (ink. Paid)

Anzahl Organische Posts 72 84 

Reichweite total 2'031’973 3’825’188 (+88.24%)

Top Post 1

Züglete 

Reichweite: 24’481

Interaktionen: 2’545 

Top Post 2

Züglete

Reichweite: 20’532

Interaktionen: 1’908 



Social Media: LinkedIn (Mai – Okt. 2023)
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Fazit:
▪ Anzahl Follower nochmals ausgebaut 
▪ Leichter  Rückgang der Posts und damit auch der Reichweite
▪ Neu: Linkedin-Display MICE Kampagne gelauncht. Noch keine 

Ergebnisse! 
▪ LinkedIn ist das «neue Facebook» von heute mit PR-Effekt 
▪ Top Posts: Relevante Themen für lokale und regionale Partner 

Linkedin Insights Nov. - März 2023 Mai - Okt. 2023

Anzahl Follower 2’764 3’039 (+ 10%)

Anzahl organische Posts 95 88

Impressionen 170’694 113’262 

Engagement 4’596 3’406
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Top Post 1

Eröffnung Postauto 

Reichweite: 2’817

Interaktionen: 130

Top Post 2

Eggli Location Award

Reichweite: 2’442

Interaktionen: 77



D I G I TA L M A R K E T I N G

Digital 

Marketing



Digital Marketing – Website Performance

137

Kennzahlen 

www.gstaad.ch
Sommer 2023
April-Okt (GA4)

Sommer 2022
April-Okt (UA)

Veränderung

Visitors / Nutzer 313’628 301’307 +4,09%

Neue Nutzer 297’993 294’794 +1,09%

Sessions 425’907 589’167 -27,71%

Page Views / Seitenaufrufe 1,256’039 1,408’022 -10,80%

Durchschnittliche 

Besuchszeit

2:15s 2:30s -6,52%

Land
Nutzer

Sommer 2023 (GA4)

Veränderung 

Sommer 2022 (UA)

Schweiz 264‘775  220‘101 = +20.30%

United States 8‘337 17'264 =  -51.70%

Frankreich 7‘054  10'063 = -29.90%

Deutschland 6‘034 40'153 = -84,97%

United Kingdom 3‘389 5891 = -42.47%

Kanada 1’707 1'188 = +43,68

Top 3 Pages auf www.gstaad.ch im Sommer 2023

▪ Livecams DE mit 101,237 (GA4) Seitenaufrufen VS 120,646 (GA)

▪ Home DE mit 92,723 (GA4) Seitenaufrufen VS 130,880 (GA)

▪ Sommer DE mit 38,734 (GA4) Seitenaufrufen VS 16,721 (GA)

*In Klammern: Verhältnis zu den Total Nutzern

▪ WICHTIG: per 01. Juli 2023 hat Google ihre Datenanalyse-Plattform «Universal Analytics»

(UA) mit der neuen «Google Analytics 4» (GA4) ersetzt. Das neue Datenmodell GA4 arbeitet

mit einer völlig neuen Datenerhebung und Tracking-Logik im Vergleich zum alten UA (es

basiert nun auf Ereignissen «Events», nicht mehr auf Sitzungen «Sessions» und

Seitenaufrufen wie bisher). Die Ergebnisse sind somit nur als absolute Werte

aussagekräftig, nicht mehr im Vergleich mit der Vorjahres-Saison!
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▪ Die Zahl der Schweizer User ist aufgrund der Sommerkampagne

signifikant gestiegen. Die anderen Märkte sind eher rückläufig,

was sich jedoch nicht an der Anzahl der Logiernächte auswirkt,

denn hier wurde ein sehr positives Ergebnis erzielt.

http://www.gstaad.ch/


Digital Marketing – Geräte & Akquisition

139

Mobile
64%

Desktop
33%

Tablet/TV
3%

Organic Search
52%

Direct
26%

Referral
4%

Paid Search
14%

Social
2%

(Other)
2%

-> MOBILE FIRST!
Unsere Inhalte werden vorrangig am Mobiltelefon konsumiert!

-> BESUCHER PROFIL
53% weiblich und 47% männlich (der bekannten User per GA4)
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B A S I S - S TA N D O R T  

M A R K E T I N G  

Basis-Standort 

Marketing



Basismarketing (1/2)

SAISONALE UPDATES FOLGENDER SEITEN:

• Gstaad.ch (Inhalt & Optik der Homepage in 3 Sprachen)

• Gstaad.ch/saaniland (Landing Page in 3 Sprachen)
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https://www.gstaad.ch/
https://www.gstaad.ch/aktuell/gstaad-card/gstaad-card-sommer.html


Basismarketing (2/2) 

GÄSTENEWSLETTER & PARTNERNEWSLETTER 

• 5x Versand der Gäste & Partner-Newsletter (01.05-31.10.23.)

• Partner Newsletter Empfänger (DE): 1’087

• Gäste Newsletter Empfänger (DE, FR, ENG): 7’625
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Basis-Marketing: Print-Produktionen Highlights 

143

FALTKARTEN FERIENREGION GSTAAD

• Wanderkarte (45’000 Ex.)

• Bike-Wickelfalz Flyer (20’000 Ex.)

• Saaniland Erlebniskarte Sommer (25’000 Ex.)

• Fondueland
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Plakatwerbung

PLAKATWÄNDE DESTINATION GSTAAD & UMGEBUNG

• 2x Boltigen, Scheune an Hauptstrasse (Fahrtrichtung Spiez & Zweisimmen)

• 2x Feutersoey, Scheune Fassade (Nord & Süd)

• 1x Gstaad, Zimmerei Hauswirth

• 4x Gstaad Parking (Top Events)

• 1x Saanen, Dorfausfahrt Flugplatz

• 1x Zweisimmen, Annen

• 1x Zweisimmen, an Hauptstrasse vis-à-vis Forellensee-Garage

• 1x Flendruz, Turm an Hauptstrasse

• 1x Rougemont, Kreisel

• 1x Skigebiet, Werbeflächen Alpdest

• 1x Bern, Weyerli

• 1x Thun, Migros 3M

Plakatwerbung im Saanenland, Simmental und Pays-d’Enhaut, Thun

Sommer & Herbst Sujets
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Content Produktion 

SHOOTINGS, KEY STORIES, MOOD VIDEOS 
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Promotion



USA: Gstaad on Times Square 

Gstaad während einer Woche auf dem Times Square im Rahmen der 

Schweiz Tourismus-Kampagne 

September 2023 
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M A R K T B E A R B E I T U N G  -  

S A L E S

Marktbearbeitung-

Sales



SchweizTourismus: Switzerland Travel Market (B2B) 

STM SOMMER, GENF – 11.09. – 14.09.23

• 450 internationale Einkäufer 

• 350 Schweizer Leistungsträger 

• Repräsentanz der Hotels und Leistungsträger 

der Ferienregion Gstaad mit Le Grand 

Bellevue Gstaad

• 50 Termine in 2 Tagen 
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